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高职院校农村电子商务人才培养路径研究

吴胜辉
（湖南大众传媒职业技术学院，湖南 长沙，410000）

【基金项目】《“乡村振兴”战略下高职农村电子商务人才培养路径研究》（课题编号：ZJGB2020234）

一、农村电商发展背景下高职电子商务人才

培养

目前，随着电子商务的飞速发展，农村电商已

成为乡村振兴的一个重要手段。农村网购消费比率

一直在增加，2015—2017年由 6.3%消费比率增加
到 9.4%，截至 2020年，我国农村电商网购的消费
比率已达到 12%以上。但是，在农村电商蓬勃发
展的同时，也面对着诸多问题，据调查显示，农村

超过 30%的电商创业者缺乏互联网管理和创业经
验，20%的人对互联网创业知识缺乏了解，18%的
创业者不知道如何进行网店设计与运营。同时，大

部分农村地区电商发展所需的设备、条件缺乏，农

村电子商务人才也存在很大缺口。所以，就目前农

村发展情况而言，农村电商发展过程中面临的四大

瓶颈为：农村电商服务体系不健全、农产品竞争力

不足、农村电商人才缺乏以及农村电商基础设施滞

后。其中，电商进军农村，人才是最大“短板”。在

农村电子商务快速发展的同时，农村电商人才缺口

问题日益严峻，其对农村电子商务市场的拓展造成

了明显阻碍。

根据我国《2016年度中国电子商务人才状况调
查报告》，农村电商企业存在很大的人才缺口。所

以，如何培养出更多的电子商务人才以适应农村电

商发展需求，是我国高职院校当下需要解决的实

际问题，只有以人才为支撑，才能够推动我国农村

电商的更快发展。乡村振兴背景下，高职院校对接

农村电商人才进行培养和指导，是发展农村电子商

务、振兴农村经济的主要途径。高职院校是农村电

商人才培养的主要场所，也是电子商务从业人员的

主要来源地之一，因此应当在农村电子商务人才培

养工作中发挥重要作用。

基于此，本文主要对农村电商人才培养的路径

进行研究，有目的、有计划地整合职教资源，改善

办学条件，进而为农村培养出更多的实用型、技能

型人才。

二、高职院校农村电子商务专业建设

第一，专业建设目标。以湖南省农村电子商务

发展规划和农村电子商务产业发展对人才的需求为

依据，建设湖南大众传媒职业技术学院等学校的电

子商务专业，畅通人才培养渠道，推动电子商务人

才培养模式改革，实现课程内容和职业标准对接、

教学过程与生产过程对接。专业建设目标为给政府

和高职院校农村电商人才培养提供依据和借鉴经

验，打造湖南省农村电商技能型人才的培养高地。        
第二，人才培养目标。高职院校应重点对接乡

村振兴战略需求，不断优化专业设置和人才培养方

案，完善课程体系，强化实践教学，培养熟悉农业

生产、了解农村情况、对农民有真挚情感、立志服

务农村基层的高素质技术技能型人才。

本专业面向湖南地区，着重培养全面掌握农

业经济管理、电子商务、信息技术等理论知识，同

时熟练农产品网络信息编辑、农产品网络营销、农

产品物流管理、电子商务网站维护与推广等专业技

能，具备良好职业道德、创业精神的农村电子商务

技能型人才。  

三、高职院校农村电子商务专业人才培养模

式及路径研究

高职院校应从农村互联网经济发展现状出发，

积极探索高职教育对农村电商人才培养路径。农村

电子商务人才培养模式下的课程体系和课程实施方

法需结合实际进行创新，细化课程设置、核心教学

内容、教育培训计划、师资遴选、教学方式、教学组

织与管理等环节，具体路径如下：

（一）基于校企合作人才培养模式的课程体系构建

高职院校应加强校企、校地、校校多方联动，

积极合作，整合优质资源，建立产学研教学合作联

盟，将产业先进技术元素、优秀文化元素、产业发

展需求融入到专业建设与教育教学过程中，加快人

才培养模式改革。同时，依托“乡村振兴”战略的

政策支持，对接电子商务专业校企合作，发挥电子

商务专业与农产品企业或政府进行校企合作的作

用，实行多平台、多渠道、企业共同联合培养的创

新人才培养方式。高职院校要整合优势资源，展开

校企调研，明晰专业定位，确定面向的行业企业和






