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基于云南特色文化的创意产品开发研究

张瑞珏
（昆明冶金高等专科学校，云南 昆明，650033）

与南亚、东南亚友国邻邦一衣带水的云南，

因其独特的区位优势和多民族文化，滋养出了具有

独特辨识度的云南特色文化气质。近年来，随着文

化创意产业的快速发展，国内越来越多的人开始参

与到文化创意产业开发中。而在国外尤其是日本、

美国等国家，其对文化创意产品的开发经历了几十

年的发展，如今已比较成熟，形成了各具特色且极

富经济价值的文化创意产业。

一、文化创意产业

根据北京市统计局发布的《北京市文化创意

产业分类标准》，文化创意产业是“以创作、创新

和创造为根本手段，以文化内容和创意成果为核心

价值，以知识产权实现或消费为交易特征，为社会

公众提供文化体验的具有内在联系的行业集群”。

文化创意产业具有高知识性特征，当文化创意产业

与信息技术连接起来，文化创意产品的传播就体现

出了高知识性和智能化。

二、文化创意产品概述

文化创意产品是指以文化为基础，创意为核

心，凝结人类知识和智慧，并基于特定行业的物化

表现。其也可以看作是用创意来完成对文化的设

计，把文化转变为设计要素融入到产品中，为这些

文化元素找到一种符合现代需求的表达形式，以满

足消费者在产品消费过程中的精神需求。文化创意

产品由两部分构成，一是文化创意内容，这是文化

创意产品和其他产品的最大区别；二是硬件载体，

文化创意的内容无法直接呈现在消费者面前，需要

有一定的硬件作为载体。

在电子商务和新媒体技术的高速发展推动

下，文化创意产品日渐丰富，并开始呈现出爆发式

增长态势。此外，各类旅游景区也在游客日渐成熟

化、消费逐步升级化之后，找到了既能代替从前千

篇一律的旅游纪念品，又能彰显景区特色，且设计

独特、富有文化内涵的特色旅游产品。该产品在满

足消费者需求的同时，也能起到良好的宣传效果。

但正因为各类文化创意产品如雨后春笋般涌现，所

以不可避免地出现了竞争加剧态势，不少文创产品

力求塑造积极、鲜明的品牌形象以形成新的竞争优

势。

文化创意产品的种类繁多，目前因为系列文

创产品而变身“网红”的故宫博物院带动了博物馆

系的文化创意产品，但这种现象并不能被广泛推

广。一方面，文化创意类产品的吸引力主要在于其

独特的创意与众不同。如果广泛推广，产品失去独

特性的同时，也将失去吸引力。另一方面，文化创

意产业有着许多不同的产品，除了博物馆，还有旅

游景区、电影电视周边、动漫游戏、文艺体育、民

族民俗文化等。因此，着眼于某一种特定类别的文

化创意产品的研究很难为文化创意产业提供一种可

以广泛推广使用的营销模式。

三、开发云南文化创意产业产品的重要性

云南作为古“丝绸之路”的重要通道，因其

自身丰富的旅游资源优势和连接东西、贯穿南北的

交通区位，被定位为内陆开放型战略高地。在国家

“一带一路”倡议及“长江经济带”建设中，随着

云南地区地缘区位的变化及产业体系的完善，区域

性国际旅游集散功能不断增强，这对于云南这个旅

游资源和民族民俗文化大省来说是一个千载难逢的

好机会。通过本土文化创意产品的开发，可以跨越

文化障碍，对外推广云南文创品牌价值，提高云南

文化创意产品的国际吸引力。云南需要发展主体多

元、体系完善、产品丰富、可持续发展的文化创意

产业，并着力培育一批具有示范引领作用的核心骨

干企业，以带领整个行业开发文化创意产品健康有

序的向前发展。

四、以云南特色文化为基础的创意产品开发

（一）云南旅游文化创意产品现状
得益于优美的自然风光、神秘的少数民族文

化以及独特的自然生态环境，旅游业一直是云南省

的支柱产业。但是在旅游纪念品开发方面，却存在

着一些问题。首先，纪念品、伴手礼种类单一，缺

乏个性和差异性。其中最有代表性的当属鲜花饼和

普洱茶，以及少量的土特产，而云南最具民族文化

特色的产品却很少，如民族服饰或者身着民族服饰

的工艺品小娃娃等。其次，缺乏产品设计理念，没

有体现出创意的特点。各种旅游纪念品的产品设计

缺乏设计理念，甚至还有很多产品依旧停留在论斤

卖的土特产形象上，这样的产品附加价值低，也无

法开拓文化创意产品背后的更广阔市场。最后，产

品的销售渠道主要还是依靠景区店铺和机场、车站
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等场所的专营店，虽然各类电子商务渠道的发展拓

展了销售渠道，但是这些渠道的流量获取通道却相

对较窄，没有充分打开网络销售渠道。

（二）云南适合开发文化创意产品的资源
1.少数民族文化

云南有25个少数民族，是我国少数民族最多

的省份，其中德昂族、独龙族、基诺族等15个民族

是云南所独有的。因为云南特殊的地形，多高山，

交通不便，各地居民处于相对“封闭”的状态，在

过去漫长的岁月中，逐渐发展为不同的民族，他们

也各自形成了不同的饮食、服饰、婚俗、建筑、信

仰等文化。在云南旅游业发展的历程中，民族和民

俗文化一直是云南旅游业的一大吸引力。受疫情影

响，2020年云南旅游业遭遇重创，因为旅游产品的

消费过程更依赖线下，当游客不足时，整个行业的

发展都将受到巨大影响。但是和旅游相关的文创产

品却可以依托线上渠道完成生产者向消费者的转移。

2.生物多样性文化

除了民族文化资源外，云南的生物资源同样

非常丰富，享有“动植物王国”“香料王国”“花

卉之乡”“药物宝库”和“生物资源基因库”等美

称。拥有鸟兽类中的46种国家一级保护动物，154
种二级保护动物，以及诸多珍稀植物。2021年“联

合国生物多样性大会”将在云南昆明举办，届时全

球的目光都会聚集到云南，而生物多样性也可以成

为云南文化创意产业的又一灵感来源。虽然现在我

国市场上的文化创意产品主题特别多，但是以生物

为主题的产品却可以成为云南特色文化的载体。这

种以云南绿色形象为代言的别具一格的旅游伴手

礼，充分体现了云南的地域特征，在特色食品、中

药材、可长期保存的植物等产品中使用这些设计，

更能让人联想到绿色、生态的形象，从而使消费者

产生好感。

3.慢生活文化

近年来，随着城市生活压力变得越来越大，

逃离“北上广”、逃离都市，成为了网络上的热门

话题，而“世界那么大，我想去看看”也成为了不

少年轻人内心的向往。依山傍水的大理以其优美的

风景和独特的白族文化吸引了大量的旅居者，逐步

成为了“逃离”的目的地之一。这种自然而悠闲的

生活方式虽不能替代都市快节奏繁忙的生活，但其

“慢生活”的态度却可以通过文化创意产品的传

递，给在都市生活的人们带去一丝内心的宁静。消

费者在使用水杯、文具、音响、手账、装饰画等云

南文化创意产品时，很容易联想到云南的生活，从

而产生良好的用户体验，促进重复购买。

4.历史文化

在云南地区漫长的历史进程中，历史文化积

淀也十分丰富，很多重要的历史事件都发生在云

南，一些近现代历史遗迹、建筑就是这些事件发生

的见证。如护国运动、陆军讲武堂、滇越铁路、飞

虎队、西南联大等，这些重要的历史文化都可以用

创意手段和数字技术重新进行延伸设计，让它们成

为新的文化IP，在今天以其他产品为载体，或者以

一些用品的形式出现在人们的身边，而不仅仅是一

个历史事件、一段往事存在于人们的记忆之中。目

前，昆明陆军讲武堂和西南联大都有自己的文创中

心，所设计的文化创意产品备受大众喜爱，成为了

不少游客旅游必买的文创纪念品。尤其是在《无问

西东》《九零后》《西南联大》等电影、纪录片播出

后，西南联大文创中心所推出的产品大受欢迎，印

有闻一多、陈寅恪等历史名人形象的文创书签、贴

纸成为消费者们争相抢购的对象。同样被纪录片带

“火”的还有《国家宝藏》播出之后脱销的聂耳小

提琴胸针。关于历史文化，可以深度挖掘的元素还

有很多，历史人物、历史故事、历史建筑、历史事

件等都能够提供大量的素材，七下西洋的郑和、阿

诗玛的故事、梁思成和林徽因夫妇设计的云南大学

映秋院等等，都可以作为文化创意产品设计的灵感

来源。

5.矿产资源文化

除了前文提到的“动植物王国”外，云南还

是我国著名的“有色金属王国”，现已发现矿藏

120多种，其中50多种的储量居全国前十名，矿山

和矿区遍布全省，在几十年的发展中也逐渐形成了

特有的矿区文化。金属本身是大自然的产物，自然

界中的万千金属都有其各自独特的存在方式和物质

形态，其中绝大多数都是人们在日常生活中很少见

到的。利用这种得天独厚的资源优势，可以开发出

别具特色的矿产资源文化创意产品，如云南传统的

锡器和斑铜工艺品。不过，将矿区文化和矿资源文

化应用于其他的生活用品、文化用品中的设计还尚

属罕见。

总之，发展文化创意产业，开发文化创意产

品，可以更好地促进云南旅游资源的整合，有利于

提升云南整体形象。另外，进行文化创意产品的开

发设计，还能够助力更多当地手艺人发挥自身特

长，在开发新产品的同时，充分保护传统文化、传

统工艺、传统手艺，并带动更多的年轻人入行，创

造更多就业机会，满足更多客户需求，最终促进云

南经济的健康发展。
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